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Ce livre est divisé en cinqg parties : @ La matrice du
modeéle économique, un outil pour la description,
I'analyse et la conception de modéles économiques ;
@ Une typologie des modgles économiques, fondée
sur les concepts des plus grands penseurs du
monde de I'entreprise ; © = Des techniques pour vous
aider a concevoir des modeles économiques ;

@ Une réinterprétation de la stratégie a I’aune du
modele économique et (' Un processus générique
pour vous aider a concevoir des business models
innovants, exploitant tous les concepts, techniques
et outils proposés dans le livre. = Avant de
conclure, nous proposons cing problématiques a
explorer pour I'avenir. - Enfin, I'épilogue leve le
voile sur les coulisses de la création du livre.
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